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1. INLEIDING 

 
2023  stond in het teken van de (her)positionering van het aanbod van Stichting Follow a Muse 

(FAM). Naar aanleiding van strategische sessies, georganiseerd door Blue Yard, is ons aanbod 

voortaan onder de titel KUNSTOPJEBORD online te vinden . Stap voor stap is de website zowel 

technisch als visueel vernieuwd . Deze transitie is voorbereid en ingezet in 2023 . In het 

verlengde van de herpositionering van het aanbod heeft Follow a Muse ook afstand gedaan 

r]j `a ]]j`qe`ejc ƔQepcaranefƕ* We zijn Stichting Follow a Muse, de makers van 

KUNSTOPJEBORD. Het logo is aan de nieuwe naamgeving aangepast.   

 

Inmiddels is Follow a Muse ruim tien jaar producent van prachtig digitaal lesmateriaal voor 

cultuuronderwijs . Onze online lespakketten ontvingen prijzen en worden jaarlijks op een 

groeiend aantal scholen gebruikt, door steeds meer leerkrachten.  Om het gebruik en de 

spreiding van het materiaal te kunnen monitoren, is het dashboard in 2023 verfijnd en 

technisch aangepast om de overgang naar Google Analytics 4 te kunnen maken. Om de 

transitie naar KUNSTOPJEBORD en de aanpassingen aan de website te kunnen financieren, 

heeft Follow a Muse gericht subsidie aangevraagd bij fondsen als Turing Foundation en De 

Versterking.  

 

We hebben een goed beeld van de spreiding en het gebruik van ons lesmateriaal. Eind 2023 werd 

op ruim 3.500 scholen in met name Nederland en België, maar ook in de rest van de wereld, van 

het online lesmateriaal gebruikgemaakt. Om het bereik en de naamsbekendheid te vergroten, 

heeft Follow a Muse ook in 2023 met behulp van professionals via De Nieuwe Gevers trajecten 

voor SEO (search engine opt imization ) en SEA (search engine advertising) doorlopen .  

  

In 2023 werd de Familiegeschiedenis -app gelanceerd. Deze erfgoed-app maakte Follow a 

Muse samen met CBG | Centrum voor Familiegeschiedenis. Het ontwerp en de 

softwareontwikkeling werd en door Sander Kessels verzorgd, tevens de maker van Amon & 

Amara.   

 
Als Raad van Toezicht juichen  we de diversiteit  aan initiatieven  van Follow a Muse van harte 

toe, hoe uitdagend  het ook is om alles te financieren  en te realiseren. Zo zoekt Follow a 

Muse nog steeds financiering om het laatste stukje van de begroting voor de samenwerking 

met ISH Dance Collective te dichten.  

 

De resultaten  zijn niet alleen  inspirerend ƒ zoals uit dit  jaarverslag is af te leiden  ƒ maar ook 

dringend  nodig in een wereld die grote uitdagingen kent en waar cultuur kan helpen om 

een uitlaatklep te zijn, te verwonderen, tot nieuwe inzichten te komen, of gewoon af kan 

leiden. Ieder kind moet de kans krijgen om op een onvergetelijke manier met cultuur in 

aanraking te komen. 

 
Raad van toezicht, oktober  2024  
 
Hans Lodders (vz) Jos Swinkels Ruud van Megen 
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Malmberg. Taalmehtode Staal 2, 2023, Magazine bij deel  ƔHet podium opƕ* 
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2. PROJECTEN & ACTIVITEITEN 

 
In dit hoofdstuk volgt een opsomming van de belangrijkste activiteiten van Follow a Muse in 

2023. De activiteiten hebben betrekking op de financiering, ontwikkeling, productie, 

promotie en distributie  van de digibord -apps en daaraan gerelateerde werkzaamheden. De 

dagelijkse, ongoing, werkzaamheden ten behoeve van de bedrijfsvoering van de stichting 

zijn hierin niet meegenomen. 

 

  
Samenwerking Uitgeverij  Malmberg ƒ Methode Staal ƒ Het Podium op 

¶ In 2023 lanceerde Malmberg een vernieuwde taalmethode Staal. In het deel met de 

titel Het Podium Op, is lesmateriaal opgenomen uit de Coppelia-app (Het Nationale 

Ballet en het Nationale Balletorkest). Behalve zes videoƕs uit het gedanste verhaal 

zijn de emotie -kaartjes uit de digibord -app opgenomen in de methode . 

¶ Als tegenprestatie  bood Malmberg marketinginspanningen  ter waarde van Ƴ 

15.000,-, verdeeld  over advertenties - in het vakblad Juffen en Meesters en een serie 

van drie artikelen in Praxis Bulletin. Ook is Follow a Muse opgenomen in het colofon 

van de taalmethode.   

¶ In 2023 verschenen drie redactionele artikelen in Praxis Bulletin over het 

integreren  van dans, muziek en erfgoed in de  reguliere  lespraktijk op basisscholen. 

In elk artikel is aandacht aan het digitale lesmateriaal van Follow a Muse 

geschonken. In ons CMS is goed zichtbaar dat deze artikelen leerkrachten hebben 

aangespoord om een account te maken.   
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Erfgoed ƒ Lancering Familiegeschiedenis-app (samenwerking met CBG | Centrum voor 

familiegeschiedenis)  

 
Productie- en testfase 
¶ In de periode december 2022 ƒ april 2023 zijn de Familiegeschiedenis-app en de 

bijbehorende  lesbrieven  getest. Op basis van de testresultaten  zijn de laatste 

aanpassingen gedaan en in april 2023 is het lespakket gelanceerd. 

¶ Dap ikiajp r]j Ɣkbbe_eähaƕ h]j_anejc eo j]]n .,.0 cao_dkraj( pef`ajo `a 

Museumnacht voor Kids in Den Haag.  

¶ In mei 2023 heeft Guus van Breugel (CBG) een podcastopname gerealiseerd over 

heraldiek en het gebruik van de Familiegeschiedenis-app in het basisonderwijs. 

Deze podcastopnamen worden bewerkt om t e zijner tijd  te publiceren.   

 

 

 

 
 

 
Dans - Meer dans in de klas - Elements of freestyle -app (samenwerking met ISH Dance 

Collective) 

 
Ongoing Subsidieaanvraag 

¶ Een belangrijk voornemen voor 202 3 was om de financiering voor productie van de 

ISH-app rond te krijgen. De subsidieaanvraag is in juni 2024 in totaal aan 22 

fondsen voorgelegd . De financiering  is in 2023 nog niet rond. Wel is ondersteuning 

van de VandenEnde Foundation toegezegd.  
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(Her)positionering van het aanbod van Follow a Muse 

¶ In januari en februari 2023 organiseerde Blue Yard twee strategiesessies onder 

leiding van Geert Boogaard en Wendy Veerman. Doel was om het aanbod van Follow 

a Muse te herpositioneren. Dit met het oog op het ve rgroten van de mogelijkheden 

om op instellingsniveau te worden gefinancierd.  

¶ Eén van de uitkomsten  is om de sterke punten van Follow a Muse meer te 

benadrukken (hoge kwaliteit, zeer groot bereik , kennis van zaken).   

¶ Fondsen vanuit de urgentie  en het maatschappelijke belang  benaderen om de 

exploitatie van de website te financieren .   

¶ Digibord-apps onder de aansprekende titel KUNSTOPJEBORD aanbieden en 

duidelijk maken dat Follow a Muse een stichting is die zonder winstoogmerk werkt 

en in die zin geen commerciële uitgever is.    

¶ Werk toe naar partnercontracten voor de bekostiging van de vaste 

(exploitatie)lasten.   

 
 

  
 
Financiering exploitatiekosten  

In 2023 heeft Follow a Muse naar aanleiding van de strategiesessies met Blue Yard bij diverse 

fondsen een subsidieaanvraag ingediend om de vaste exploitatiekosten te dekken , de 

rebranding van het aanbod onder de naam KUNSTOPJEBORD en om een technische update van 

de website  te kunnen bekostigen.  Voor het jaar 2024 heeft de Turing Foundation een bedrag 

toegekend. En De Versterking voor het jaar 2025 de helft van het aangevraagde bedrag.    
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3. MARKETING & PROMOTIE 

 

 Aanpassing google analytics, registratie module en database  

Via Nieuwe Gevers heeft Follow a Muse hulp ingeschakeld om de aanpassingen in het 

registratiesysteem en de database te realiseren. Belangrijkste aanpassing was het 

opschonen van de lijst schoolnamen.   

Daarnaast is Google Analytics aangepast aan GA 2024 en zijn de datasets in lijn gebracht 

met het dashboard van Follow a Muse. Hieraan is gewerkt door Eric Brüning en Marieke 

Schulte van Digital Power Datahub, die via de Nieuwe Gevers aan FAM gelinkt is. Naar 

aanleiding van het werk verzorgt Eric Brüning maandelijks werkzaamheden ten behoeve 

van het dashboard beheer.   

   

Google Grants 

Ook via Nieuwe Gevers is met Ellen de Ouden (ellen@digitaledrukte.nl ) gewerkt aan de 

inzet van gratis Google Grants: https://www.youtube.com/@GoogleGrants   

En daarnaast is gewerkt met copywriter Huub van Veenhuijzen om google grant teksten 

te formuleren. Op 16 mei zijn de uiteindelijke advertenties live  gezet in een A/B-test. 

Variant A (eerder gemaakte ads) en Variant B hebben naast elkaar gedraaid om te kijken 

welke variant het beste werkt.  De wat conservatieve variant (A) presteert op alle vlakken 

beter: meer volume, een hogere doorklikpercentage (CTR), en een hogere conversie 

naar nieuwe accounts (Conv.ratio).   

 

 

   Vertoningen Kliks Kosten Conversies CTR CPC Conv.ratio 

variant A 1456  126   Ƴ       548,22  19 8,7%   Ƴ      4,35 15,1%  

variant B 911  78  Ƴ       419,41  5 8,6%   Ƴ      5,38 6,4%  

Eindtotaal 2367  204  Ƴ       967,63  24 8,6%   Ƴ      4,74 11,8%  

 
Promotie van KUNSTOPJEBORD 

Met behulp van  Babette van Hasselaar, cultuureducatie specialiste, is de lesinhoud van 

de digibord -apps thematisch gecategoriseerd en in relatie gebracht met de themaƕo `ea 

gebruikt worden in het programma van de basisscholen, zoals seizoenen, feest, familie. In 

`a ranjeaqs`a sa^oepa vefj `ava pdai]ƕo klcajkiaj* Hierdoor sluit de content beter 

aan bij de zoektermen van de doelgroep: groeps- en vakleerkrachten in het PO.   

Daarnaast is Babatte van Hasselaar betrokken geweest bij het ontw ikkeling van de 

promotieactiviteiten rondom de lancering van de vernieuwde website met het 

beeldmerk KUNSTOPJEBORD, die eind 2023 en begin 2024 zijn uitgerold.    

 

 Potentiële promotionele samenwerking andere partijen  

¶ In de zomer van 2023 is contact gelegd zocht met Meer Muziek in de klas (Benno 
Spieker) met het oog op gezamenlijke promotie.  

¶ Renske Hoogervorst, cultuureducatie specialiste, heeft FAM bij een aantal Kunstcentra 

mailto:ellen@digitaledrukte.nl
https://www.youtube.com/@GoogleGrants
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caèjpnk`q_aan` ki pa ^aveaj kb dap ]]j^k` aaj nkh g]j olahaj ej `a lnkcn]ii]ƕo `ea 
Gqjop_ajpn] rkkn o_dkhaj ej `a nacekƕo knc]jeoanaj* B=I heeft in mei 2023 kennis 
gemaakt met Kunst Centraal in Utrecht.  De Kunstcentra programmeren voor de 
regionale scholen culturele pakketten en publiceren met name reguliere aanbieders 
van cultuuractiviteiten voor scholen.    

 

  Promotieactiviteit  in print  

¶ Adverteren in de ICC Gids. Vakpublicatie  voor ICC-ers in PO (oplage 9.000). 

¶ Drie artikel en Praxis Bulletin (het huidige Praktijk en Kennis op  
www.onderwijsvanmorgen.nl .) Het aanbod van KUNSTOPJEBORD is verwerkt in artikelen 
Muziek-, Dans- en Erfgoedonderwijs in het PO. (3.500 basisscholen, waarvan 400 in 
België). 

¶ Artikel (in print en online) in Prikkels (uitgave van Plein C), waarin de Grootmeesters-
app, Romeo & Julia-app en de Familiegeschiedenis-app worden uitgelicht . Het thema is 

Van Taal naar Verhaal.    

 

Reguliere promotieactiviteiten  

¶ Berichten op Facebook; met name betaalde posts in specifieke  groepen 

leveren respons/accounts op. 

¶ Berichten op Linkedin 

¶ Posten op borden van Pinterest 

¶ Posten op Instagram 

¶ Plaatsen van nieuwsberichten  op de website  van FAM  

¶ Sinds 2020  staat het aanbod van FAM op de website  van Kunst en Cultuur op School 

(KCOS) www.kunstencultuuropschool.nl/aanbieders  
  

http://www.onderwijsvanmorgen.nl/
http://www.kunstencultuuropschool.nl/aanbieders
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PRAXISBULLETIN 2023 
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